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Diputada Maria Guadalupe Rodriguez Martinez
Presidenta de la Mesa Directiva del
H. Congreso del Estado de Nuevo Leén.-

Presente.-

Honorable Asamblea: Los suscritos C. Adrian Marcelo Herrera Navarro, C. ROt
Alviso Marqués, C. Kristian Andrés Macias Fernandez, C. Alejandra Natzieli Martine
del Toro, C. Sandra Ivonne Cervantes Mayoral, C. Juan Carlos Macias Pulido, C.
Samuel Gonzalez Garcia, ciudadanos ) \

de conformidad con lo establecido en los articulos 68 de la
Constitucién Politica del Estado Libre y Soberano de Nuevo Leén y 39, fraccion Il
inciso b), 102, 103, 104 del Reglamento para el Gobierno Interior del Congreso,
acudimos a presentar la Iniciativa con Proyecto de Decreto por el que se expide la
Ley de Comunicacién Social para el Estado de Nuevo Le6n. Lo anterior, al tenor de la
siguiente:

EXPOSICION DE MOTIVOS

El 11 de mayo del afio 2018 fue publicada en el Diario Oficial de la Federacion la Ley
General de Comunicacion Social aprobada en las semanas previas por el Congreso de la
Unién. Se traté de un ordenamiento legal que formalmente intentaba responder a una
exigencia desatendida durante afios por las ultimas legislaturas. Desde 1997, cuando las
bancadas del Partido Accién Nacional (PAN) y el Partido de la Revoluciéon Democratica
(PRD) en la LVII Legislatura, presentaron una iniciativa de Ley Federal de Comunicacion
Social que a la postre fue rechazada, los problemas que intentaba atender han sido objeto
de largas discusiones de parte de la clase politica, la academia y las organizaciones de la
sociedad civil. La reforma politica de 2007-2008 dio lugar a oportunidades para atender las
lagunas existentes en la relacion entre las entidades publicas y los medios de
comunicacién, pero apenas se lograron modificaciones al entonces Codigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales (Cofipe) en particularidades como los tiempos y
los espacios en que los titulares del Poder Ejecutivo pueden establecer comunicacion con
sus gobernados en el marco de sus informes de gobierno. Igualmente se reglaments la
incidencia de particulares en la compra de espacios de comunicacion en procesos
electorales, entre otros aspectos.

Otro intento incompleto, antecedente directo de la Ley General de Comunicacion Social, fue
la reforma en materia de Telecomunicaciones que se origind a partir del decreto
constitucional que promulgé el C. Presidente Enrique Pefia Nieto el 11 de marzo de 2013.
Esto implicé un proceso legislativo que culminé con la aprobacion de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusién el 14 de julio de 2014, que a su vez derogo la Ley
Federal de Radio y Television y la Ley Federal de Telecomunicaciones. El nuevo
ordenamiento legal arroj6é avances significativos al explicitar los derechos de las audiencias
y la obligatoriedad de los medios electrénicos de contar con un defensor que los resguarde
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Establecié diferencias claras en la naturaleza y el sentido de las concesiones en funcién de
su uso y delimité la participaciéon de los particulares en la industria, de manera que fuera
posible identificar actores preponderantes en el mercado y tomar medidas para
contrarrestar relaciones de desigualdad. Sin embargo, ni esta ley ni las que le antecedieron
en la materia lograron atajar una practica afeja: las relaciones clientelares entre la clase
politica y los duefios de los principales medios de comunicacion, tanto en el ambito federal
como en los locales.

En noviembre de 2017 la Suprema Corte de Justicia de la Nacién (SCJN) habia sefialado
omisiones sistematicas y recurrentes en la materia. En ese sentido dio la razén a la
asociacion denominada Camparfia Global por la Libertad de Expresion A19, Asociacién Civil
(Articulo 19), que promovié un amparo ante el incumplimiento del Congreso de la Union de
elaborar la ley reglamentaria del parrafo ocho del articulo 134 de la Constitucion Politica de
los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM). El séptimo resolutivo de la SCJN sefial6 que:’

... €l Congreso de la Unién cumpla con la obligacién establecida en
el articulo tercero transitorio del decreto de la reforma constitucional del 10 de
febrero de 2014 y, en consecuencia, proceda a emitir una ley que regule el
parrafo octavo del articulo 134 de la Constitucion antes de que finalice el
segundo periodo ordinario de sesiones de este ultimo afo de

No solo el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM alude a la materia proclive a
regulacion, sino también el séptimo. Ambos se transcriben a continuacion para ilustrar la
problemética:

Los servidores publicos de la Federacion, las entidades federativas, los
Municipios y las demarcaciones territoriales de la Ciudad de México, tienen en
todo tiempo la obligacion de aplicar con imparcialidad los recursos publicos que
estan bajo su responsabilidad, sin influir en la equidad de la competencia entre
los partidos politicos.

La propaganda, bajo cualquier modalidad de comunicacion social, que difundan
como tales los poderes publicos, los 6rganos auténomos, las dependencias y
entidades de la administracion puablica y cualquier otro ente de los tres érdenes
de gobierno, debera tener caracter institucional y fines informativos, educativos
o de orientacion social. En ninglin caso esta propaganda incluira nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promocién personalizada de
cualquier servidor publico.

De esta manera los lineamientos generales de la comunicacion social de las instancias
gubernamentales quedaron asentados en la Carta Magna de nuestro pais. La definicion de

! Suprema Corte de Justicia de la Nacidon. Amparo en revision 1359/2015. Recurrente: Campafia Global por la Libertad de
Expresion A19, Asociacion Civil, disponible en

https://www.scjn.gob. mx/sites/default/filesfistas/documento_dos/2017-10/AR-1359-2015-171025.pdf, consultado el 10 de julio
de 2018.
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sus criterios de aplicabilidad ha sido desatendida desde entonces, a pesar de establecerse
fechas limite para ello. En cuanto a los mecanismos de interlocucion entre las instancias
publicas y la ciudadania como Estado hemos dejado en el olvido el legislar al respecto; por
lo que se insta al H. Congreso del Estado de Nuevo Le6n a legislar en la materia y evitar el
rezago legislativo en la materia.

La participacién activa de la sociedad civil en los asuntos del agora publica es el pilar
fundamental de la vida democratica en cualquier grupo social. Esta realidad no es ajena al
caso mexicano en lo general, y al jalisciense en lo particular. Por ello es indispensable la
existencia de mecanismos de comunicacién entre los miembros de una comunidad y su
clase gobernante. Los vasos comunicantes entre la sociedad civil y la clase politica pueden
ser directos en la medida en que se definen mecanismos para ello, pero también pueden
valerse de las instituciones productoras de comunicacion social, entre las que destacan los
medios masivos de comunicacion. El interés publico debe ser el principio fundamental que
regule la relacion entre gobernantes y gobernados, tanto cuando esa relacion esta mediada
por los medios como cuando no lo estd. El cumplimiento de ese interés publico puede
medirse en funcién del conocimiento que tienen los individuos de los asuntos del quehacer
social y politico de su comunidad. En palabras concisas, una sociedad bien informada esta
en mejores condiciones para interesarse y participar en la toma de decisiones politicas que
repercuten en su calidad de vida.

La presente iniciativa intenta responder no solo a esta realidad, sino al articulo tercero
transitorio de la referida Ley General, que establece la siguiente exigencia:

TERCERO: El Congreso de la Union, los Congresos Locales y la Asamblea
Legislativa de la Ciudad de México deberan armonizar su legislacion en un plazo
no mayor a 90 dias a partir de la publicacion del presente Decreto.

Dicha legislacién debera entrar en vigor el mismo dia que lo haga la Ley que se expide por
virtud del presente Decreto.

Es por esto que desde la sociedad civil organizada y en ejercicio de los derechos politicos
que como ciudadanos de Nuevo Ledn hacemos valer, se presenta ante esta legislatura esta
iniciativa de ley con el objetivo de evitar el rezago legislativo pues esta en el interés de la
ciudadania el buscar una legislaciéon en la materia que se encargue de velar por los
intereses del pueblo y a su vez mantener en Nuevo Leén una legislacién actual y vigente en
el tema; es por esto que esta iniciativa va acompafiada de otra que se busca, se turne al H.
Congreso de la Unién como un esfuerzo para modernizar la legislacion nacional en conjunto
con la de Nuevo Ledn.



DECRETO.

ARTICULO UNICO. Se expide la Ley de Comunicacion Social para el Estado de Nuevo
Lebn, para quedar como sigue:

Titulo |

Disposiciones generales
Capitulo Unico

Articulo 1.- La presente Ley es de orden publico e interés social, de observancia general en
todo el Estado de Nuevo Ledn; atendiendo lo que dispone el articulo 3ero transitorio de la
Ley General de Comunicacién Social, relativo a la armonizacion legislativa referente a los
mecanismos de interlocucioén entre las instancias publicas y la ciudadania, bajo cualquier
modalidad de Comunicacién Social.

La presente Ley tiene por objeto establecer las normas a que deberan sujetarse tanto los
Entes Publicos como los Servidores Publicos a fin de garantizar que el gasto en
Comunicacién Social cumpla con los criterios de eficiencia, eficacia, economia,
transparencia y honradez, y respete los topes, limites y condiciones de ejercicio que
establezcan los presupuestos de egresos respectivos.

Esta Ley es aplicable a cualquier campafia de comunicacion social pagada con recursos
publicos, que sea transmitida en el territorio del Estado o fuera de él. No sera aplicable esta
Ley en los casos de aquellas disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos
o judiciales y demas informacién sobre las actuaciones gubernamentales que deban
publicarse o difundirse por mandato legal.

Articulo 2.- La comunicacion social, asi como la produccion y la asignacion de la misma se
regira por los siguientes principios:

. Interés y utilidad publicos. Difundir informacién de interés general que resuilte
necesaria, oportuna y de utilidad pablica para la sociedad, sin perseguir fin distinto al
de lograr el bienestar comun y el derecho a la informacién de la comunidad;

Il.  Transparencia y rendicién de cuentas. A fin de evitar la discrecionalidad y facilitar el
control del gasto, debe garantizarse de conformidad al principio de maxima
publicidad, la accesibilidad a toda informacion relacionada con el uso de recursos
publicos destinados a la Comunicacion Social;

lll.  Equidad y pluralidad de medios. La Comunicacién Social debe distribuirse entre los
medios de comunicacion, respetando su pluralidad, a través de criterios equitativos
debiendo fomentar la permanencia de una diversidad de medios informativos que



VL.

VII.

VIl

XI.

XIl.

contribuyan a la generacién de una ciudadania informada e interesada en la vida
publica. Su asignacién no debe afectar la independencia de los medios de
comunicacién ni de sus trabajadores y colaboradores, el ejercicio de las libertades
de informacién, opinién, expresion y difusién, evitando beneficios o marginaciones
fundadas en razones econdmicas, ideolégicas, politicas o partidarias;

Austeridad y buen uso de los recursos publicos. Sustenta la programacion y ejercicio
del gasto sobre criterios de eficiencia, eficacia, economia, honradez y racionalidad, a
efecto de disminuir los costos publicitarios, mejorar la planificacion y el sistema de
toma de decisiones para alcanzar los objetivos estratégicos. Debe existir una
proporcionalidad entre el objeto de la contratacién y el interés publico comprometido;

No discriminacién. Promueve el derecho a recibir un trato igual, sin importar razones
de nacimiento, género, origen étnico o racial, religiéon, preferencia sexual o cualquier
otro similar;

Libertad de expresion. Salvaguarda y fomenta el ejercicio de la libre manifestacion
de las ideas y de la libertad de difundir opiniones e informacién a través de cualquier
medio, por lo cual su difusién se asigna mediante criterios de equidad y respeto a la
pluralidad, proscribiendo cualquier accion de los entes publicos que implique el
beneficio o la censura indirecta de algin medio de comunicacion social, fundada en
motivos politicos, personales o ideolégicos, garantizando el derecho al acceso a la
informacion;

La honradez, que comprende el manejo de recursos publicos conforme a las leyes y
ofras disposiciones juridicas aplicables, que justifique la contrataciéon sujetandose a
criterios de calidad cumpliendo los propésitos de la Comunicacién Social;

La objetividad e imparcialidad, que implica que la Comunicacion Social en los
procesos electorales no debe estar dirigida a influir en la equidad de la competencia

entre los partidos politicos, precandidatos y candidatos;

La institucionalidad, en virtud de sus fines informativos, educativos o de orientacién
social;

La necesidad, de comunicar los asuntos publicos a la sociedad para su informacién
y/o atencion,;

La congruencia, entre el contenido del mensaje, el objetivo de comunicacién y la
poblacién objetivo, y

La veracidad de la informacién que se difunde.



Articulo 3.- Seran sujetos obligados de los preceptos de esta Ley:

VI.

VII.

El Poder Ejecutivo del Estado y todas las dependencias, entidades y organismos de
la Administracion Publica Estatal Centralizada y Descentralizada,;

El Poder Judicial del Estado;

El Poder Legislativo del Estado, asi como sus integrantes tanto en lo individual como
en grupos parlamentarios, comisiones legislativas o cualquier otra forma de
agrupacion;

Los municipios del Estado y todas las dependencias, entidades y organismos de la
Administracién Pablica Municipal Centralizada y Descentralizada;

Los organismos publicos auténomos ;

Todas aquellas personas fisicas 0 morales de caracter privado o social a las que se
asignen recursos ptblicos en el rubro de comunicacién social;

Todas aquellas personas fisicas 0 morales que se consideren servidores ptblicos de
acuerdo con el articulo 105 de la Constitucion Politica para el Estado Libre y
Soberano de Nuevo Leon .

Articulo 4.- Son objetivos de la presente Ley:

VL.

Garantizar el derecho a la informacion, la libertad de expresién y el ejercicio de los
derechos humanos mediante el uso de la Comunicacion Social para comunicar, a
través de los medios de comunicacion masiva, los servicios que se prestan y las
politicas publicas que se impulsan;

Garantizar la transparencia en el ejercicio de los recursos publicos para la
contratacién de servicios de comunicacién en prensa escrita, radio, television,
medios digitales y cualquier otro medio de difusion,

Asegurar que las campafias de comunicacioén social lleguen eficazmente al publico;

Vigilar el respeto a los topes, limites y condiciones de ejercicio que establezcan los
presupuestos de egresos correspondientes;

Garantizar la autonomia del Sistema de Radio y Television de Nuevo Leén, asi como
su independencia editorial de conformidad con lo establecido en su Ley Organica;

Evitar que la Comunicacién Social se convierta en un instrumento para incidir en las
lineas editoriales de los medios de comunicacién, o a sus integrantes, por sus lineas
editoriales;



Vil

VIII.

Definir las responsabilidades y obligaciones que los sujetos obligados tienen en su
interaccion en plataformas digitales en lo que respecta a la comunicacién que
sostiene con la ciudadania en el gjercicio de su cargo; y

Evitar la promocién de la imagen personal en medios digitales de las personas
referidas en los sujetos obligados sefialados en el articulo tercero.

Articulo 5.- Para los efectos de esta Ley, se entendera por:

VL.

VII.

VIIL.

Bot: Cualquier cuenta en redes sociales, gestionada manualmente por una persona
u operada a través de un programa informatico para automatizar tareas, cuya
interaccién en redes se basa en hacerse pasar por un usuario normal para
desempeiiar actividades tendientes al posicionamiento de determinados mensajes,
creando artificialmente apoyo o rechazo a ciertas ideas, propuestas o personajes.

Campafias de Comunicacion Social: Aquéllas que difunden el quehacer
gubernamental, acciones o logros de Gobierno o estimulan acciones de la
ciudadania para acceder a algin beneficio o servicio publico,

Comisién de Campafia: Es la difusion de una Campafa de Comunicaciéon Social en
la que participan de manera coordinada, con cargo a sus respectivos recursos

presupuestarios, dos o mas Entes Publicos que tienen temas afines o lineas de
accién compartidas;

Entes Publicos: En singular o plural, los poderes del Estado y los municipios asi
como los 6rganos auténomos y cualquier otra dependencia o entidad de caracter
publico, y servidores publicos;

Estado: Estado Libre y Soberano de Nuevo Ledn

Estrategia anual de Comunicacion Social: Instrumento de planeacion que expresa
los temas gubernamentales prioritarios a ser difundidos durante el ejercicio fiscal por
los Entes y Servidores Pubilicos;

Informe anual de labores o de gestion: Aquél a que se refiere la Ley General de
Instituciones y Procedimientos Electorales;

Medios de Comunicacion: Son los que pueden ser captados simultaneamente por
gran cantidad de individuos. Se entenderan como tales a los medios electronicos,
medios impresos, medios complementarios, medios digitales y medios publicos;

Medios digitales: Plataformas digitales que permiten la generacién de redes sociales
de caracter personal, masivas o comerciales a través de internet, Este es, pero no
se limita a medios donde el contenido como texto, voz, musica, imagenes,
animaciones o videos puede consultarse desde un dispositivo electronico que cuente



Xl

XN

X1l

XIV.

XV.

XVI.
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con la tecnologia necesaria; dicho contenido puede ser o no creado por las propias
personas usuarias.

Padrén: Padron Federal de Medios y Entidades que brindan servicios de
Comunicacién Social.

Programa Anual: Conjunto de Campafias de Comunicacién Social, derivadas de la
Estrategia anual de Comunicacion Social, encaminadas al cumplimiento de las
acciones establecidas por el Ente Publico que coadyuvara al logro de sus
atribuciones, y que se costean con cargo a sus recursos presupuestarios;

Recursos presupuestarios: Presupuesto autorizado para gasto en materia de
comunicacién social para el Ente Publico de conformidad con lo previsto en el
Presupuesto de Egresos del Estado o presupuestos correspondientes;

Secretaria Administradora: La Secretaria General de Gobierno, para el caso del
Poder Ejecutivo Estado de Nuevo Ledn, y la dependencia o unidad equivalente en el
ambito de los Municipios, asi como las areas o unidades administrativas con
funciones o atribuciones equivalentes o similares que determinen el resto de los
Entes Publicos;.

Servidores publicos: Las personas que desempefian un empleo, cargo o comision
en los entes publicos, en el ambito federal y local, conforme a lo dispuesto en el
articulo 108 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

Sistema Publico: En singular o plural, se refiere al Sistema que es administrado por
las Secretarias responsables del control interno de Poder Ejecutivo del Estado, asi
como las autoridades que determinen el resto de los Entes Publicos, mediante el
cual se registra y se da seguimiento a las erogaciones que realizan las
dependencias y entidades en materia de Comunicacion Social;

Sistema de Informacion de Normatividad de Comunicacion: Sistema a cargo de la
Secretaria Administradora del Poder Ejecutivo del Estado de Nuevo Leén mediante
el cual se registran los Programas Anuales de Comunicacién Social, a través de
formatos preestablecidos y contrasefias de acceso;



Titulo Nl
De la Comunicacién Social

Capitulo |
De las Reglas de la Comunicacién Social

Articulo 6.- Los sujetos obligados podran utilizar la Comunicaciéon Social para comunicar e
informar a través de los medios de comunicacién masiva y medios digitales sobre los
servicios que prestan y las politicas publicas que impulsan, con la finalidad de cumplir sus
cometidos y garantizar el derecho a la informacién y el ejercicio de los derechos de la
poblacién.

Articulo 7.- La Comunicacién Social y comunicacién de los sujetos obligados debe
enmarcarse en lo establecido por el parrafo octavo del articulo 134 de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos y parrafos séptimo y octavo del articulo 43 de la
Constitucién Politica para el Estado Libre y Soberano de Nuevo Ledn y corresponder a
informacién de interés publico que tenga por objeto satisfacer los fines legitimos del Estado
y no debe utilizarse con fines discriminatorios, para violar los derechos humanos de las
personas o con fines electorales o partidarios, asi como tampoco estar destinada a injuriar o
calumniar a cualquier sector de la sociedad en el ambito politico, social, econémico o
cultural.

Debe tener un propésito de utilidad publica y utilizar los medios, soportes y formatos que
mejor garanticen el acceso y la difusién de la informacién, de acuerdo al propésito y
caracteristicas de cada campana.

Articulo 8.- La informacién que transmitan los avisos oficiales debera ser clara, no incitar al
error a sus destinatarios, no ser engafiosa ni ser utilizada para fines distintos de la
comunicacién social permitidos..

Articulo 9.- La Comunicacién Social, bajo cualquier modalidad de publicidad, que difundan
como tales los sujetos obligados, debera tener caracter institucional y fines informativos,
educativos o de orientacién social. En ningtin caso la Comunicacién Social incluira nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promocién o denostacion personalizada de
cualquier servidor publico.

Queda prohibido que en la comunicacién social se incluyan nombres, imagenes, voces o
simbolos que impliquen promocion personalizada de cualquier servidor pablico. También
queda prohibida la discriminacién de individuos o grupos a través de la misma.

La Comunicacién Social que difundan programas que otorguen subsidios o beneficios
directos a la poblacién, deberan incluir de manera visible o audible, la siguiente leyenda
“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para
fines distintos a los establecidos en el programa”.



Articulo 10.- La Comunicacién Social debera enfocarse a los siguientes contenidos:

I.  La ejecucién de obras de infraestructura, la prestacién de servicios publicos y el
desarrolio de programas econémicos y sociales, asi como aspectos relevantes de
las politicas publicas, el funcionamiento de las instituciones y las condiciones de
acceso y uso de los espacios y bienes de dominio publico;

il.  Transmitir informacién que afecte directa o indirectamente a la ciudadania,
relacionada con:;

A) Sus derechos y obligaciones;

B) El acceso a servicios publicos y programas gubernamentales;

C) La prevencion y medidas extraordinarias ante fenémenos naturales o de
salud publica que pongan en riesgo la integridad, la salud o la seguridad
de las personas;

D) La historia, el patrimonio cultural y social del estado o de México;

E) Los valores y principios constitucionales.

lll.  Informar de las funciones, politicas, programas y servicios de los sujetos obligados; y

IV.  Difundir las politicas, programas, servicios e iniciativas gubernamentales, asi como
las leyes, reglamentos, decretos, circulares y disposiciones administrativas de
caracter general.

Articulo 11.- La Comunicacién Social debera respetar y reflejar la pluralidad del Estado y
Sus municipios en cuanto a su composicion étnica, diversidad cultural, religiosa, linglistica,
asi como su riqueza geografica, debiendo fomentar la igualdad y no discriminacion,
buscando una convivencia arménica entre la ciudadania.

Los mensajes y campafias de Comunicacién Social deberan incluir versiones en formatos
accesibles para personas con discapacidad auditiva y con discapacidad visual.

Los mensajes y camparias que se difundan en municipios catalogados por la Comisién
Nacional para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas como Municipios Indigenas o
Municipios con Presencia indigena deberan incluir versiones en la lengua o lenguas de que
se trate y cumplir con lo dispuesto por la Ley de los Derechos de las Personas Indigenas y
Afromexicanas en el Estado de Nuevo Ledn.

Los mensajes y campafias de Comunicacién Social a los que se refiere este articulo
deberan ser expresados mediante los medios culturalmente adecuados, con el propésito de
que sean recibidos de manera eficaz por la poblacion.

Articulo 12.- Queda prohibido el uso de la Comunicacién Social para:

I.  Presionar, castigar, premiar o privilegiar a los comunicadores sociales o a los medios
de comunicacion en funcion de sus lineas informativas;
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Il.  Otorgar subsidios encubiertos que beneficien, directa o indirectamente, a los medios
de comunicacion;

lll.  Celebrar donaciones o cualquier contratacion a titulo gratuito que realicen los sujetos
obligados a los medios de comunicacién

IV.  Promover logros de los funcionarios, servidores e instituciones publicas que incluya
nombres, imagenes, voces o simbolos que impliquen promocién personalizada de
cualquiera de ellos;

V.  Discriminar a cualquier integrante de la sociedad,

VI.  Hacer referencia a precandidatos, candidatos o partidos politicos por medio de
cualquier propaganda o camparia;

VIl.  Poner en duda la calidad o veracidad de la informacién emitida por los distintos
medios de comunicacion, dejando la salvedad del derecho de replica; y
VIIl.  Hacer apologias o emitir mensajes que constituyan una incitacién a la discriminacion

o la violencia.

Articulo 13.- La publicidad derivada de la operacién y administracion de los sujetos
obligados sefialados, tales como edictos, avisos, notificaciones, convocatorias y licitaciones,
se asignard de acuerdo con el caracter de informacién, sin ser catalogada como
Comunicacion Social y garantizando su mayor difusion.

Capitulo i
Del Gasto en Comunicacién Social

Articulo 14.- La inversidon en Comunicacion Social debe contribuir al fomento de las
mejores practicas, como el respeto a los derechos de las y los periodistas y de usuarios de
los medios, asi como un apego a los valores y principios constitucionales.

Articulo 15.- Ningun medio de comunicacién podra recibir mas del quince por ciento de la
inversion anual en Comunicacion Social.

Queda prohibido que un medio de comunicacién sea adjudicatario de un porcentaje mayor
al treinta por ciento de la totalidad de la pauta oficial prevista para una campafia particular.

En el caso de que, del Padron, se desprenda que en un municipio existen solo tres medios
de comunicacion, o menos, la Unidad emitira un dictamen fundado y motivado para asignar
un porcentaje mayor a los mencionados en el presente articulo.

Articulo 16.- Para garantizar la equidad, ningin medio de comunicacién que reuna
caracteristicas analogas a las de otros medios que accedan a la pauta oficial, debera ser
excluido de una contratacion sin existir causa justificada; esto de acuerdo con la Ley de
Adgquisiciones, Arrendamientos y Contratacion de Servicios del Estado de Nuevo Leon

Articulo 17.- Se prohibe la asignacién y contratacién de la Comunicacion Social a medios
de comunicacion cuyos titulares socios, accionistas, administradores unicos, miembros del
consejo de administracién, miembros del érgano de vigilancia o directores generales, fuesen
servidores publicos y parte de los sujetos obligados.
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Los medios de comunicacion, cuyos titulares fuesen: coényuge, pariente en linea recta sin
limitacién de grado y en la colateral por consanguinidad y afinidad hasta el cuarto grado de
servidores publicos que tengan interés en la asignacion y contratacion de Comunicacion
Social deberan acreditar lo siguiente:

I.  Presentar su declaracién de intereses, la cual sera publica y se incluira en el Padron
Estatal;
Il.  Contar con una antigiledad superior a seis afios a la fecha del inicio del cargo del
servidor publico con el que tenga relacion; y
Il.  Haber celebrado, con anterioridad al nombramiento del servidor publico con quien
tenga relacién, minimo dos contratos de Comunicacién Social con el sujeto obligado
con quien pretenda contratar.

Capitulo lll
De los Criterios de Asignacién y Contrataciéon de Comunicacién Social

Articulo 18.- La asignacion y contratacion de espacios publicitarios se realizara Gnicamente
en aquelios medios de comunicacién masiva que cumplan con los siguientes requisitos:

I.  Estar registrados previamente en el Padron Federal de Medios de Comunicacion;
Il.  Tener un codigo de ética que incluya los mayores estandares internacionales
establecidos por la Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura, asi como mecanismos claros para su cumplimiento;
Iil.  Contar con un defensor del lector o un defensor de las audiencias, segun sea el
€aso;
IV. Poseer un mecanismo para garantizar el derecho de réplica,
V. Comprobar que al personal se le garantiza el derecho a la seguridad social y el
otorgamiento de las prestaciones minimas establecidas en la Ley Federal del
Trabajo.

g

Articulo 19.- La asignacion y contratacion de espacios publicitarios se realizara
considerando los parametros de cobertura geografica y formato del medio, tarifas,
circulacion, medicién de audiencia y métricas de usuarios web, asi como el publico objetivo,
con el propésito de garantizar el acceso y la difusion de la informacion, de acuerdo al
propdsito y caracteristicas de cada campafia; tomando en consideracion una justa
reparticion de la asignacion y contratacion entre los medios registrados en el Padron .

Articulo 20.- La asignacion y contratacion de espacios publicitarios se realizara conforme a
los objetivos de utilidad publica de las camparias anuales de comunicacion social asi como
de promocién y publicidad.

Articulo 21.- En la asignacion y contratacion de espacios publicitarios, los sujetos obligados

deberan hacerlo a través de los medios que cumplan con lo dispuesto en el articulo 18 de la
presente Ley.
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Capitulo IV
De la Difusion de 1a Comunicacién Social durante los Procesos Electorales

Articulo 22.- Durante el tiempo que comprendan las campafias electorales locales, y
hasta la conclusién de la respectiva jornada comicial, deberéd suspenderse la difusioén de
toda Camparia de Comunicacién Social en los Medios de Comunicacion.

Para los efectos del parrafo anterior, se debera suspender la difusién de Camparias de
Comunicacion Social en los Medios de Comunicacién con Cobertura Geografica y ubicacion
exclusivamente en el Estado.

Se excepttan de lo anterior:
I.  Las campaiias de informacién de las autoridades electorales;
Il. Las relativas a servicios educativos y de salud;
l.  Las necesarias para la proteccién civil en casos de emergencia, y

IV. Cualquier otra que autorice la Comisién Estatal Electoral, de manera especifica
durante los procesos electorales, sin que ello implique que sélo las camparias
aprobadas por la referida autoridad administrativa son las que podrian difundirse.

Cuando existan procesos electorales, las dependencias y entidades de la administracion
publica deben acatar la normatividad aplicable que ordene la suspensién de las campairias
gubernamentales.
Titulo 1l
Del Padrén De Medios De Comunicacion

Capitulo |
Del Registro En El Padrén De Medios

Articulo 23.- El Padron Estatal debera ser creado y gestionado por la Secretaria
Administradora del Gobierno del Estado de Nuevo Leén

Los medios de comunicacién y entidades que brindan servicios de comunicacién social
deberan registrarse ante el Padron Estatal de Medios de Comunicacién, para lo cual se
debera seguir el procedimiento y presentar los documentos sefialados en el reglamento que
se emita para tal fin.

Articulo 24.- Los sujetos obligados, a consideracion de la Unidad, podran asignar
publicidad oficial a medios de comunicacién que no formen parte del Padrén Estatal, cuando
se trate de alguno de los siguientes supuestos:
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. La publicidad del sujeto obligado sea necesaria fuera del Estado, siempre y
cuando sea de forma eventual;

Il. Cuando se requiera contratar publicidad en medios de comunicacién
foraneos con la finalidad de atraer turismo nacional e internacional. En todos
los casos es necesario que las organizaciones y las personas que reciban
recursos por estos supuestos se encuentren inscritas en el Padron Nacional
de Medios y en el Padrén de Proveedores del Gobierno del Estado de Nuevo
Leén para formalizar su contratacion.

Articulo 25.- El Padrén Estatal tendra Gnicamente efectos declarativos respecto de la
inscripcion de medios de comunicacion sin que se dé lugar a efectos constitutivos de
derechos u obligaciones, salvo disposicién expresa en esta Ley.

La Secretaria Administradora podra solicitar la documentacién complementaria que juzgue
conveniente para el tramite de inscripcion o modificacién del Padron Estatal. Asimismo, el
Reglamento de la Ley definira los medios y la forma en que las y los servidores publicos
competentes podran corroborar la veracidad de la informacién proporcionada por las
personas interesadas en inscribirse al Padron Estatal, asi como la forma para actualizarla.

Articulo 26.- Llevado a cabo el tramite de registro y de haberse cumplido con los requisitos
exigidos, la persona interesada recibira dentro de los diez dias habiles siguientes a la fecha
de recepcién de la solicitud, una constancia de registro en el Padrén Estatal, con la que
podra celebrar contratos de asignaciéon de publicidad oficial. La constancia en el Padrén
Estatal tendra vigencia a partir del dia habil siguiente al de su recepcién durante el afio
fiscal en tramite.

Articulo 27.- Los medios de comunicacion inscritos en el Padrén Estatal deberan comunicar
por escrito a la Secretaria Administradora dentro de los diez dias habiles siguientes
cualquier cambio a la informacién proporcionada.

Articulo 28.- Seran causas de cancelacion de la constancia del Padrdn Estatal las
siguiente:

1. Cuando se haya sancionado a un medio de comunicacién conforme a io
dispuesto en el articulo 61 de esta Ley.

li. Cuando un medio de comunicacibn no comunique a la Secretaria
Administradora los cambios o modificaciones a que se refiere el capitulo
anterior.

Capitulo Il
De Los Requisitos Para El Registro En El Padrén Estatal De Medios
Articulo 29.- El Padrén Estatal debera contener como minimo los siguientes elementos:

. Medios impresos.

a. Copia del certificado de Registro en el Padron de Proveedores del Gobierno
del Estado de Nuevo Leon.

14



Copia del Certificado de Licitud de Titulo y Contenido, vigente, expedido por
la Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas llustradas de la
Secretaria de Gobernacién del Gobierno de la Republica.

Copia del Certificado de Reserva de Derechos al Uso Exclusivo del Titulo,
vigente, expedido por el Instituto Nacional del Derecho de Autor, Indautor.

. Copia certificada de registro y contrato de propiedad de dominio tales como

pero no limitados a: .com, .com.mx, .mx, .net, .tv, .info, otorgado por una
empresa autorizada.

Estudio vigente de circulacion certificada elaborado por una agencia

certificadora en la materia.

Estudio vigente sobre cobertura geografica, elaborado por una agencia
certificadora en la materia.

Estudio vigente sobre el perfil del lector, elaborado por una agencia
certificadora en la materia.

. Tarifas de publicidad comercial vigentes, segin su formato, tamario, posicion

y periodicidad.

Il. Medios electrénicos.

15

1)Television abierta.

a. Copia del certificado de Registro en el Padrén de Proveedores del
Gobierno del Estado de Nuevo Leén.

b. Copia del titulo de concesién vigente para operar comercialmente un
canal de television en el estado de Nuevo Leén, otorgado o
refrendado por el Instituto Federal de Telecomunicaciones o la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes del Gobierno de la
Republica, en su caso.

c. Copia de registro y contrato de propiedad de dominio tales como pero
no limitados a: .com, .com.mx, .mx, .net, .tv, .info, otorgado por una
empresa autorizada.

d. Estudio de cobertura y de medicion de audiencia en el estado de
Nuevo Lebn, elaborado por una agencia certificadora en la materia.

e. Estudio vigente sobre perfil de televidentes en la entidad, elaborado
por una agencia certificadora en la materia.

f. Tarifas vigentes de espacios publicitarios conforme al tiempo de
duracion de mensajes, audiencia, horarios, fechas, programacion y
periodicidad.

2) Televisién de paga.
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. Copia del certificado de Registro en el Padrén de Proveedores del

Estado.

. Copia del titulo de concesion vigente para operar y explotar una red

publica de telecomunicaciones, otorgado o refrendado por el Instituto
Federal de Telecomunicaciones o la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes del Gobierno de la Republica, en su caso.

Copia de registro y contrato de propiedad de dominio tales como pero
no limitadas a .com, .com.mx, .mx, .net, .tv, .info, otorgado por una
empresa autorizada.

Estudio de cobertura y de medicién de audiencia en el estado de
Nuevo Leon, elaborado por una agencia certificadora.

Estudio sobre perfil de audiencia de televidentes en la entidad,
elaborado por una agencia certificadora en la materia.

Tarifas vigentes de espacios publicitarios conforme al tiempo de
duracién de mensajes, audiencia, horarios, fechas, programacién y
periodicidad.

Copia del certificado de Registro en el Padrén de Proveedores del
Gobierno del Estado de Nuevo Ledn.

. Copia del titulo de concesién vigente para operar una frecuencia de

radiodifusion, otorgado o refrendado por el Instituto Federal de
Telecomunicaciones o la Secretaria de Comunicaciones Yy
Transportes del Gobierno de la Republica, en su caso.

Copia de registro y contrato de propiedad de dominio tales como pero
no limitados a: .com, .com.mx, .mx, .net, .tv, .info, otorgado por una
empresa autorizada.

Estudio de cobertura y de medicién de audiencia en el estado de
Nuevo Ledn, elaborado por una agencia certificadora.

Estudio sobre perfil de radioescuchas en la entidad, elaborado por
una agencia certificadora.

Tarifas vigentes de espacios publicitarios conforme al tiempo de
duracién de mensajes, audiencia, horarios, fechas, programacion y
periodicidad.

lll. Medios digitales.

a. Copia del certificado de Registro en el Padrén de Proveedores del

Estado.
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b. Copia del Certificado de Reserva de Derechos al Uso Exclusivo del
Titulo, vigente, expedido por el Instituto Nacional del Derecho de
Autor.

c. Copia de registro y contrato de propiedad de dominio tales como pero
no limitados a: .com, .com.mx, .mx, .net, .tv, .info, otorgado por una
empresa autorizada.

d. Estudio de trafico de la pagina oficial del medio, que incluya analiticos
web.

e. Herramientas de verificacion de alcance en medios digitales para
determinar la cantidad de personas usuarias de internet que
potencialmente seran impactadas por la campafia de comunicacion
social, promocién o publicidad.

f. Herramientas de verificacion de datos de alcance geolocalizado, para
determinar la capacidad de dirigir el anuncio de la campafia a las
personas usuarias de internet en los municipios del estado de Nuevo
Ledn.

g. Herramientas de hipersegmentacion de audiencias.

h. Plataformas accesibles para personas con discapacidad, responsivas
y formatos méviles para teléfonos inteligentes, tabletas y aplicaciones.

i. Tarifas de espacios publicitarios con medidas estandares, acordes
con su alcance en medios digitales y ventaja competitiva, asi como
esquemas de compra fijos o variables.

j. Soluciones de validacion de pauta y tasa de clics a los anuncios
publicados.

k. Estudio sobre cobertura, perfil de lectores y usuarios digitales,
elaborado por una agencia certificadora.

V. Publicidad colocada en via publica.

La publicidad colocada en la via publica consistente en la impresion e instalacion de lonas
en gran formato para carteleras, impresion e instalacién de lonas en gran formato para
eventos, impresion e instalacion de rétulos con vinil sobre hoja de coroplast, rotulacion e
instalacién con vinilo sobre superficies planas o curvas. Seran contratadas a través de
licitacion publica, de acuerdo a la Ley de Compras Gubernamentales, Enajenaciones y
Contratacion de Servicios del Estado de Nuevo Ledn y sus Municipios.

Articulo 30.- Para efectos del articulo anterior, los medios de comunicacién deberan
solicitar la certificacién en agencias sobre las que no exista conflicto de interés personal,
familiar o de negocios, incluyendo aquellas de las que pueda resultar algin beneficio para
sus titulares, sus conyuges o sus parientes consanguineos hasta en el cuarto grado, por
afinidad o civiles, o para terceras personas con las que tenga relaciones profesionales,
laborales o de negocios, o para personas socias o sociedades de las que los titulares o
directivos de medios de comunicacién o las personas antes referidas formen o hayan
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formado parte durante los dos afios previos a la fecha de celebracién del procedimiento de
contratacién de que se trate.

Capitulo lll
De la vinculacion con el Padrén Nacional

Articulo 31.- La Secretaria Administradora contara con la atribucién de proporcionar los
datos necesarios a fin de actualizar el Padrén Nacional, en los términos que sefialen los
lineamientos que para tal efecto expida la Secretaria de Gobernacién.

Titulo IV
De las Plataformas y Servicios Digitales

Capitulo Unico ,
De los criterios de uso de redes sociales para comunicacién social

Articulo 32.- Toda comunicacién o informacion distribuida por o a nombre de los sujetos
obligados en sus perfiles de redes sociales y demas medios digitales debera basarse en los
valores, principios y derechos constitucionales asi como los tratados internacionales en
materia de derechos humanos de los que México es parte, asi como lo establecido en el
articulo 11 de la presente ley.

Articulo 33.- Es responsabilidad de los sujetos obligados verificar la informacién compartida
en medios digitales y abstenerse de compartir noticias falsas, engafiosas o de dudosa
veracidad.

Articulo 34.- Los sujetos obligados se abstendran de compartir publicamente mensajes o
apologias que inciten al odio o la discriminacién ya sea pero no limitado a motivos de sexo,
nacionalidad, religién, de orientacion sexual e identidad de género, clase social, profesioén o
nacionalidad. los sujetos obligados se abstendran de transmitir cualquier mensaje que
constituya una incitacién a la discriminacion, la hostilidad o la violencia.

Articulo 35.- Queda prohibido para los sujetos obligados bloquear cuentas de usuarios o
impedir de alguna u otra forma que estos accedan libremente a la informacién que
comparten en sus perfiles de redes sociales.

Articulo 36.- Queda prohibido para los sujetos obligados borrar informacién que fue
previamente compartida al publico; esto incluye pero no se limita a: borrar o eliminar
publicaciones realizadas previamente, borrar o eliminar comentarios en las publicaciones o
en su perfil hechos por la ciudadania, borrar o eliminar mensajes tanto enviados como
recibidos.

Articulo 37.- Los sujetos obligados cuyas cuentas y perfiles en redes sociales sean usadas
para comunicacion social deberan abstenerse de usarlas para realizar sorteos, rifas, loterias
o cualquier dinamica que involucre un juego de azar o apuestas de acuerdo a lo estipulado
en la Ley Federal de Juegos y Sorteos.
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Titulo V
Del procedimiento para la asignacién y contrataciéon de Comunicacién Social

Capitulo |
De la planeacion

Articulo 38.- El procedimiento para la asignacién y contratacion de Comunicacion Social
serd realizado conforme a los requisitos, procesos y plazos que dispone la Ley de
Adquisiciones, Arrendamientos y Contratacion de Servicios del Estado de Nuevo Leén, el
Reglamento de esa Ley y, en su caso, el Reglamento en la materia del Municipio que
corresponda.

Articulo 39.- Los Sujetos Obligados deben elaborar una Estrategia anual de Comunicacién
Social, para efectos de la difusion de mensajes sobre programas y actividades
gubernamentales.

La Estrategia Anual debera contener, cuando sea aplicable:

I Mision y Visién oficiales del Sujeto obligado;

. Objetivo u objetivos institucionales y objetivo de la Estrategia anual de
Comunicacién Social;

Il Metas nacionales y/o Estrategias transversales relacionadas con los
objetivos sefialados en el inciso anterior, establecidas en el Plan Estatal
de Desarrollo del periodo correspondiente;

v. Programa o programas sectoriales o especiales correspondientes al
sujeto obligado, de ser aplicable;

V. Objetivo estratégico o transversal, segun corresponda, alineado y
vinculado al Plan Estatal de Desarrollo, y

VL. Temas especificos derivados de los objetivos estratégicos o transversales
que abordaran en las Campanas del Programa anual de Comunicacion
Social.

VIl. Referencias especificas de los responsables en caso de que la
implementacion de la estrategia implique la transgresién de alguna de las
disposiciones de la presente ley.

Articulo 40.- Los sujetos obligados que cuenten con recursos en el Presupuesto de
Egresos para Comunicacién Social, deben elaborar un Programa Anual de Comunicacion
Social.

E!l Programa Anual de Comunicacién Social debera comprender el conjunto de Campairias
de Comunicacion Social a difundirse en el ejercicio fiscal respectivo, mismas que estaran
encaminadas al cumplimiento del objetivo institucional y de los principios rectores, y que
podran incluir:
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L. Mensajes sobre programas y actividades gubernamentales;
Il.  Acciones o logros del Gobierno, y
. Mensajes tendientes a estimular acciones de la ciudadania para acceder a algun
beneficio o servicio publico.

Articulo 41.- Los sujetos obligados deberan presentar su Estrategia y Programa anual
correspondiente y enviarla a la Secretaria Administradora competente, en la primera
quincena de enero de cada afio, primero de manera electronica, y posteriormente, con
plazos establecidos para la entrega documental con firmas autégrafas.

La Secretaria Administradora competente emitira las observaciones pertinentes o, en su
caso, autorizara las Estrategias y Programas Anuales que corresponda.

Articulo 42.- Los sujetos obligados deberan elaborar el Programa Anual considerando la
prioridad tematica y cronologia de la difusion de las camparias a efecto de dar cumplimiento
con la Estrategia anual. Las campaiias deben ser acordes al objetivo de comunicacién que
persiguen los sujetos obligados con la difusion de las mismas.

En la ejecucién de sus Programas Anuales de Comunicacion Social, los sujetos obligados
deberan atender los siguientes criterios:

I Que las Camparias de Comunicacioén Social tengan relacion directa con
las atribuciones y facultades de los sujetos obligados;

Il. Que los recursos a utilizar sean proporcionales a los objetivos de la
campania,;

lil. Que las herramientas y medios utilizados para la difusién de la campaiia
sean seleccionados de manera efectiva a fin de que la hagan llegar al
publico al que vaya dirigida;

V. Que haya objetivos claros y precisos para comunicar,

V. Que se establezcan metas de resultados y procedimientos de evaluacion
de las campafias;
VL. Utilizar, en primera instancia, los tiempos oficiales conforme a las

disposiciones legales y administrativas aplicables, en el caso de los
sujetos obligados que tengan derecho a ello, y

VI.  Que tengan un caracter institucional y fines informativos, educativos o de
orientacién social.

Articulo 43.- Los sujetos obligados remitiran sus propuestas de Estrategias, Programas
Anuales y respectivas Campanas de Comunicacion Social a la Secretaria Administradora
competente, observando los Lineamientos que éstas emitan en el marco de sus respectivas
competencias y atendiendo aquellos que en materia presupuestal establezca la Secretaria
de Finanzas y Tesoreria General del Estado de Nuevo Leon.
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Articulo 44.- La Secretaria Administradora competente debera tener registro de las
campaiias que el sujeto obligado prevé realizar, las vigencias generales, los montos del
techo presupuestal y la inversién que representaria en el marco de su programacion.

Capitulo Il.
Del procedimiento de asignacién de campaiias

Articulo 45.- Una vez autorizada la Estrategia y el Programa Anual las dependencias y
entidades deberan presentar ante la Secretaria Administradora la solicitud de autorizacién
por cada campania registrada en el Programa.

Salvo los mensajes extraordinarios, la Secretaria Administradora no autorizaré solicitudes
de campafias que hayan iniciado su difusién, por lo que las dependencias y entidades
deben considerar los tiempos del procedimiento de autorizacion para llevar a cabo la
planeacién de sus camparias, mismos que se estableceran en los lineamientos respectivos.
Cada solicitud de campaiia registrada debera contener, por lo menos:

1. Los parametros necesarios que deben cumplir los Medios de
Comunicacién a utilizar, con base en los criterios establecidos en el
articulo 19 de esta Ley;

Il Los recursos a erogar,;

iil. La vigencia del contrato que se pretende realizar, la cual no podra
sobrepasar el ejercicio fiscal correspondiente;

Iv. El contenido al que se pretende dar publicidad, el cual debera estar
dentro de los conceptos comprendidos en el articulo 10 de esta Ley; y

V. Los requisitos adicionales que establezca la Secretaria Administradora en
las disposiciones que para tal efecto emitan en el marco de sus
respectivas competencias.

Articulo 46.- Una vez recibida la solicitud de camparia, la Secretaria Administradora debera
valorar su pertinencia, realizar las observaciones que considere convenientes, o en su caso
validarla.

Articulo 47.- Una vez que la solicitud sea declarada vélida, la Secretaria Administradora
debera revisar el Padrén Estatal a fin de determinar cuales son los medios de comunicacion
que cumplen con los parametros requeridos y con los requisitos que establece el articulo 18
de esta Ley y procedera a remitir a la Unidad un dictamen de asignacién donde funde y
motive su decision, asi como el monto de los recursos que se asignaran en proporcién a los
parametros establecidos en los articulos 19 y 20, todos del presente ordenamiento. Dicho
dictamen servira de base para la emisién del fallo.
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Titulo VI
De la vigilancia y fiscalizacién de la asignacion y contratacién de Comunicacion
Social

Capitulo Unico
De la vigilancia en la administracion estatal y municipal

Articulo 48.- La revision y fiscalizacién de los recursos publicos estatales en materia de
comunicacion social utilizados por los sujetos obligados se realizara a través de la Auditoria
Superior del Estado de Nuevo Ledn, en términos de lo establecido en la Ley de
Fiscalizacion Superior del Estado de Nuevo Leén.

Titulo VII
Del consejo consultivo

Capitulo unico

Articulo 49.- Se conformara un Consejo Consultivo para la Evaluacion y Seguimiento de la
Comunicacion Social, que trabajard en colaboraciéon con la Secretaria Administradora de
cada sujeto obligado, como un 6rgano plural de representacion social, conformado por cinco
personas de nacionalidad mexicana que radiquen en Nuevo Leén, quienes deberan contar
con un amplio y reconocido prestigio profesional en el campo de los medios de
comunicacion y/o la transparencia.

Las y los consejeros seran nombrados conforme a la convocatoria publica que al efecto
expida la Secretaria Administradora, misma que no debera durar menos de 15 dias habiles;
y duraran en su cargo dos afios, pudiendo ser reelegidos por un periodo mas. El cargo es a
titulo honorifico y no genera relacién laboral alguna.

Su actuacién y participaciéon es de caracter personal, por lo tanto, es intransferible; las
instituciones que los hayan propuesto, conforme a lo establecido en el siguiente articulo, no
ejerceran a través de ellos representacion alguna. Las y los consejeros elegiran de entre
ellos a quien deba fungir como titular de la Presidencia del Consejo, quien durara en su
encargo un afio y representara al Consejo.

La Secretaria Administradora proporcionara el apoyo administrativo y logistico necesario
para que el Consejo pueda desarrollar sus funciones.

Articulo 50.- El Consejo Consultivo emitird convocatoria publica e invitara a su vez a
instituciones académicas, organizaciones sociales de comprobada trayectoria cuyas
actividades y objetivos profesionales se relacionen principalmente con la comunicacion
social y la transparencia, para recibir propuestas de candidatos y candidatas para la
designacion de las y los consejeros.
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Articulo 51.- El Consejo tendra las siguientes facultades:

VL.

VII.

VIil.

Sesionar por lo menos una vez cada tres meses, aprobando sus
decisiones por mayoria de votos;

Observar y emitir recomendaciones respecto de la auditoria anual
practicada a cada sujeto obligado;

Emitir un informe publico sobre el resultado de las acciones y
recomendaciones derivadas de la fiscalizacién que realice la Auditoria
Superior del Estado a los sujetos obligados y de los trabajos
desarrollados durante el ejercicio inmediato anterior dentro de los sesenta
dias siguientes a que sean hechas publicas;

Presentar denuncias sobre violaciones a la presente Ley ante la autoridad
correspondiente;

Realizar exhortos y condenas publicas sobre violaciones en materia de
discursos o narrativas que vayan en contra de lo establecido en el articulo
12 de la presente Ley;

Ser 6rgano de consulita para las Secretarias Administradoras en asuntos
relacionados con la Comunicacion Social;

Proponer a los sujetos obligados mecanismos complementarios a los
sefialados por este ordenamiento para erradicar cualquier tipo de
condicionamiento a la libertad de expresibn por medio de la
Comunicacion Social; y

Emitir recomendaciones a los sujetos obligados para el fortalecimiento y
adecuacion de procesos.

Articulo 52.- Las recomendaciones que emita el Consejo a los sujetos obligados, seran
publicas, no vinculantes, de caracter institucional y estaran enfocadas al fortalecimiento de
los procesos, mecanismos, organizaciéon, normas, asi como acciones u omisiones que
deriven del informe anual que presente.

Las recomendaciones deberan ser aprobadas por la mayoria simple de las y los miembros

del Consejo.

Articulo 53.- Las recomendaciones deberan recibir respuesta fundada y motivada por parte
de las autoridades a las que se dirijan, en un término que no exceda los quince dias
naturales a partir de su recepcion.
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Se debera informar las acciones concretas que se tomaran para darles cumplimiento, o en
su caso, los motivos y fundamentos para su rechazo. Toda la informacion relacionada con la
emision, aceptacién, cumplimiento y supervisién de las recomendaciones debera estar
contemplada en los informes anuales del Consejo.

Articulo 54.- En caso que el Consejo considere que las medidas de atencién a la
recomendacion no estan justificadas con suficiencia, que el sujeto obligado destinatario no
realizd las acciones necesarias para su debida implementacién o cuando este sea omiso en
los informes a que se refieren los articulos anteriores, podra solicitar a dicho sujeto obligado
la informacién que considere relevante.

Titulo VI
De la transparencia y rendicién de cuentas

Capitulo |
De la transparencia

Articulo 55.- Los sujetos obligados deberan poner a disposicion del publico y mantener
actualizada, en los respectivos sitios de Internet, de acuerdo con sus facultades,
atribuciones, funciones u objeto social, segun corresponda, la informacién, sobre los montos
destinados a gastos relativos a Camparias de Comunicacién Social desglosada por tipo de
medio, proveedores, numero de contrato y concepto o campafia, de conformidad con la
legislacién aplicable , una vez que las cuentas publicas de dichos sujetos obligados hayan
sido revisadas y aprobadas por la Auditoria Superior del Estado y el Congreso del Estado.

Articulo 56.- Cada uno de los sujetos obligados incorporara un informe semestral sobre el
gasto en Comunicacion Social en su portal de transparencia, que por lo menos contenga:

I.  Recursos presupuestarios para Campafias de Comunicacion Social;

lI.  Proveedores;
Ill.  Contratacion concertada hasta el momento, con nimero de contrato, y
IV.  Pago realizado a los Medios de Comunicacién o Agencias de publicidad.

Articulo 57.- La Secretaria Administradora informara bimestraimente de manera publica a
la ciudadania asi como al Congreso local a través de la Comisién competente, sobre la
ejecucion de los programas y actividades gubernamentales.

Dichos informes deberan contener, al menos, lo siguiente:
I.  Monto total erogado por sujeto obligado, dependencia o entidad;

lI.  Empresas prestadoras de los servicios; y
Ill.  Propaganda o forma de comunicacién contratada.
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Articulo 58.- La Secretaria Administradora del Estado remitira anualmente y de manera
publica al Congreso del Estado, a través de la Comision competente, la relacién de todos
los programas y Campafias de Comunicacién Social, desglosadas por dependencias y
entidades, asi como la programacion de las erogaciones destinadas a sufragarlos.

Articulo 59.- En caso que los sujetos obligados deseen hacer uso de recursos privados
para la contratacién de servicios en medios digitales para la promocion de las publicaciones
vinculadas a perfiles que se encuentren a su nombre en redes sociales esto se considerara
como informacién de interés publico y debera ser declarada en lo relativa al gasto en
medios digitales en términos de lo establecido por la Ley de Transparencia y Acceso a la
Informacion Publica del Estado de Nuevo Leén.

Capitulo Il
De la supletoriedad y aplicacién de la ley

Articulo 60.- A falta de disposicion expresa en esta Ley, se aplicaran supletoriamente:

. Ley de Responsabilidades Administrativas del Estado de Nuevo Leén;
ll.  Ley de Fiscalizacién Superior del Estado de Nuevo Leén;
lll.  Leyde Transparencia y Acceso a la Informacién Publica del Estado de Nuevo Leon;
IV. Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Contratacién de Servicios del Estado de
Nuevo Ledn;
V.  Asi como las Leyes Generales de Comunicacion Social y de Transparencia y Acceso
a la Informacién Publica.

Titulo VI
De las infracciones y sanciones

Capitulo unico

Articulo 61.- Constituyen infracciones a la presente Ley, de las y los servidores publicos y
los Sujetos Obligados, segln sea el caso:

. Difundir campaifias de Comunicacién Social violatorias de los principios establecidos
en los articulos 2 y 11 de la presente Ley;
Il.  Exceder los limites y condiciones establecidas para los informes anuales de labores
de los Servidores Publicos; y
lIl.  Elincumplimiento de cualquiera de las disposiciones contenidas en esta Ley.

Articulo 62.- Cuando los sujetos obligados cometan alguna infraccidén prevista en esta Ley,
se dara vista al superior jerarquico y, en su caso, se presentara la queja ante la autoridad
competente por hechos que pudieran constituir responsabilidades administrativas o las
denuncias o querellas ante la agencia del Ministerio Publico que deba conocer de ellas, a fin
de que se proceda en los términos de las leyes aplicables.
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TRANSITORIOS

PRIMERO.- El Inicio de vigencia de esta ley sera 1 dia después de su publicacion en el Diario
Oficial del Estado de Nuevo Leodn.

SEGUNDO.- Los sujetos obligados tendran un plazo de 90 dias naturales para realizar las
acciones necesarias para dar cumplimiento a la presente ley.

TERCERO.- Se contaran con 45 dias habiles para homologar las disposiciones juridicas
municipales aplicables con lo dispuesto en el presente Decreto.

Monterrey, Nue;yo Leén, a 12 de octubre de 2020

e S e ~ oA Alien Marmiide
C. Juan Cax{os Macias Pulido C. Alejandra Natziéli Martinez del Toro
C. Kristian Andféd Macias Fernandez C. Sandra lvorhe Gervantes Mayoral
'3,‘%"»






